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{1 “Untuk demokrasi Indonesia yang lebih baik.” Ungkapan harapan besar
| bangsa Indonesia terhadap penyelenggaraan Pemilu 2014. Pemilihan
| : %& : untuk kelanjutan bangsa ini menapak masa depan. Harapan itu pula yang
| ‘ menginspirasi pelaksanaan Konferensi Nasional Komunikasi yang memper-
- [ temukan akademisi, praktisi dan peminat ilmu komunikasi Indonesia.
Karya dalam buku ini merupakan hasil riset, kajian, dan analisa pustaka
akademisi tentang komunikasi politik dari perspektif Public Relations dan
Marketing Politik. Buku ini dapat menjadi tambahan referensi bagi peminat
ilmu komunikasi dan menjadi kontirbusi akademisi bagi pengayaan litera-
tur komunikasi politik untuk menuju demokrasi di Indonesia lebih baik.
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